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8月期　業務月報
1．概況
弊社が新たに展開する健康志向スイーツブランド「ナチュール・ドゥース」の首都圏エリアでの本格展開に向け、8月は集中的な販売促進活動および広報活動を実施いたしました。その結果、当初目標としておりました取扱店舗数を大きく上回る形での契約締結が実現し、また8月20日に開催いたしましたブランドお披露目試食会につきましても、招待メディア・バイヤー双方から高い評価をいただき、盛況のうちに終えることができました。
2．今後の施策と見通し
a) 現在の好調な滑り出しを一過性のものとせず、継続的なブランド認知向上を図るため、SNSを活用したデジタルプロモーションのさらなる強化
b) 都内主要百貨店に加え、今後は関西・中部エリアへの展開可能性についての市場調査の実施
c) 将来的なアジア圏（台湾・シンガポール等）への輸出展開を見据えた、海外バイヤーへのアプローチ開始
d) 急速な店舗拡大によりブランドイメージが希薄化することのないよう、出店基準・パッケージデザイン・接客品質のガイドラインを明文化し、品質管理体制を整備
3．所見
本ブランドにつきましては、健康志向の高まりという社会的トレンドとも合致したこともあり、女性向けライフスタイル誌を中心に、想定を上回る掲載実績を得ることができました。特に、試食会後の1週間で寄せられた取引希望の問い合わせ件数は、過去3年間に手がけてきた新規ブランドの中でも突出して多く、市場からの期待の高さを裏付ける結果となっております。
一方で、こうした急速な注目の高まりは、供給体制やブランド管理の面で新たな課題も生み出しております。特に、想定を超えるペースでの出店希望に対し、品質を担保しながらどこまで柔軟に対応できるか、部内でも慎重な議論を重ねているところでございます。今後は、目先の店舗数拡大に走ることなく、ブランドの世界観とお客様への価値提供を第一に据えたうえで、部内一丸となって着実かつ戦略的な展開を進めてまいりたいと考えております。次期以降も、営業部・マーケティング部が緊密に連携し、スケール感のあるプロモーション展開を継続してまいります。
4．添付資料
· ブランド契約店舗一覧
· 掲載メディア一覧（雑誌・Web媒体）
· 8月度問い合わせ件数推移データ
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