令和○年度 第2回 新商品販売戦略会議 議事録
1．日時
令和○年○月○日（○）　午後2時00分～午後4時00分
2．場所
本社会議室A
3．出席者
営業部長　○○ ○○
商品企画部　○○ ○○、○○ ○○
マーケティング部　○○ ○○、○○ ○○
EC事業部　○○ ○○
広報部　○○ ○○
欠席者
営業部　○○ ○○（出張のため）
5.作成者
営業部　○○ ○○
6．協議内容
1) 秋冬新商品の販売戦略について
10月発売予定の新商品「スマート加湿空気清浄機」の販売計画について協議を行いました。市場調査結果や競合製品の販売動向を踏まえ、ターゲット層や販売チャネル、販売目標などを確認するとともに、発売前から話題性を高めるための施策について意見交換を行いました。
2) 広告・販促活動について
テレビCMやWeb広告に加え、SNS広告や動画配信サービスを活用したプロモーション施策について検討しました。また、家電量販店での店頭イベントや体験会、インフルエンサーによるレビュー動画の配信など、多角的な販促活動について協議しました。
3) 営業部門との連携強化について
営業部・マーケティング部・EC事業部が連携し、販売開始までのスケジュールや販促資料の準備状況を共有しました。販売代理店への商品説明会や営業研修の日程についても確認し、部門間で情報共有を強化することを確認しました。
7．決定事項
1) 販売計画について
発売初年度の販売目標を○○台とし、発売前1か月より予約販売を開始することを決定しました。また、Webサイトや公式SNSを活用したティザー広告を順次配信し、発売前から認知度向上を図ります。
2) 販促施策について
発売初月は全国主要都市の家電量販店において体験イベントを実施するとともに、SNSキャンペーンや購入特典を組み合わせた販促企画を展開します。また、インフルエンサーやレビュー記事を活用し、商品の特長や使用感を広く発信することとしました。
3) 営業体制について
関西営業所を中心とした販売支援体制を強化し、営業担当者向けの商品研修を実施します。また、販売代理店との定例ミーティングを毎月開催し、市場動向や販売状況を共有しながら販売促進活動を進めることを決定しました。
以上
